Usługa ekspercka polegająca na opracowaniu strategii marki i kampanii wizerunkowej oraz wsparciu eksperckim przy wdrażaniu kampanii w ramach projektu Akademia Menadżera Innowacji. 

Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości, w ramach procedury rozeznania rynku, zwraca się z prośbą o dokonanie szacunkowej wyceny zamówienia polegającego na opracowaniu strategii marki i kampanii wizerunkowej oraz wsparciu eksperckim przy wdrażaniu kampanii w ramach projektu Akademia Menadżera Innowacji. 
Celem głównym zamówienia jest zapewnienie zaplecza eksperckiego na potrzeby realizacji projektu Akademia Menadżera Innowacji (AMI) finansowanego w ramach Programu Operacyjnego Wiedza, Edukacja, Rozwój (POWER). 
Założenia Akademii Menadżera Innowacji obejmują przygotowanie kompleksowego projektu szkoleniowo-doradczego, skierowanego do menadżerów i właścicieli polskich przedsiębiorstw. Celem projektu jest wyposażenie menadżerów przedsiębiorstw w kompetencje niezbędne do zarządzania procesem innowacyjnym. Projekt ten ma służyć przekazaniu wiedzy o procesie innowacyjnym i wykształceniu odpowiednich umiejętności stymulujących postawy innowacyjne w firmach, wdrażanie innowacji i umiejętności zarządzania nimi (od etapu powstawania nowych pomysłów i ich weryfikacji przez sprzedaż produktu klientom i ich udoskonalenie do czerpania inspiracji z rynku do tworzenia nowych rozwiązań / doskonalenia istniejących).
Projekt ma umożliwić w wyposażenie kadry zarządzającej w przedsiębiorstwach w niezbędne kompetencje menadżerskie w zakresie zarządzania procesem innowacyjnym oraz portfelem innowacji. 
Ogólny zakres tematyczny projektu AMI:
· Kultura innowacyjności
· Zrozumienie biznesu
· Strategia
· Struktura organizacyjna przedsiębiorstwa
· Potencjał i zasoby przedsiębiorstwa
· Procesy innowacyjne

Grupą docelową projektu AMI są przedsiębiorcy, w szczególności z sektora mikro, małych i średnich przedsiębiorstw.

Ekspert wybrany do realizacji usługi będącej przedmiotem rozeznania rynku powinien posiadać praktyczne doświadczenie w tematyce, której dotyczy zakres prac, w szczególności jest w stanie wykazać minimum 5 opracowanych strategii marki oraz kampanii wizerunkowych. 
Czas realizacji zamówienia: 2018 - 2019
Zakres planowanego zamówienia:
W ramach zamówienia przewiduje się realizację:
1. Opracowanie strategii komunikacji marki i kampanii wizerunkowej obejmującej:
a. Analizę informacji i otoczenia konkurencyjnego
b. Opracowanie propozycji strategii komunikacji AMI
c. Przygotowanie i przeprowadzenie warsztatu dotyczącego opracowanej strategii
d. Przygotowanie dokumentu stanowiącego wypracowaną strategię komunikacji.
2. Wsparcie eksperckie przy wdrażaniu kampanii w ramach projektu AMI.
W zakresie „Analizy informacji i otoczenia konkurencyjnego” należy uwzględnić w szczególności analizę obecnych zasobów, potencjału i pozycji konkurencyjnej polskiej gospodarki w odniesieniu do wdrażania innowacji, analizę tendencji i trendów rynkowych w zakresie wdrażania innowacji oraz analizę potrzeb i oczekiwań rynku w zakresie wdrażania innowacji.
W ramach „Opracowania propozycji strategii marketingowej” należy w szczególności uwzględnić takie działania jak określenie grup docelowych komunikacji oraz korzyści, jakie wystąpią po przystąpieniu do projektu, określenie elementów i opracowanie wytycznych dla strategii komunikacji wraz z określeniem kanałów komunikacji jak również narzędzi i materiałów wykorzystywanych w każdym z proponowanych kanałów komunikacji oraz określenie potrzeb kadrowych do realizacji niniejszej strategii.
W ramach przygotowania i przeprowadzenia warsztatu należy uwzględnić takie działania jak organizacja i przeprowadzenie warsztatu kreatywnego.  Ponadto w ramach tego zadania należy uwzględnić prace modyfikujące strategię podług wypracowanych w trakcie warsztatów ustaleń.  
W związku z powyższymi założeniami i wymaganiami, co do sposobu realizacji przedmiotu zamówienia, uprzejmie proszę o oszacowanie kosztów netto/brutto ww. działań w następującym układzie:  
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 Szacunek proszę przesłać na adresy email: justyna_noiwacka@parp.gov.pl, marcin_kukla@parp.gov.pl
w terminie do dnia 06.03.2018 do godziny 16.00, wpisując w temacie wiadomości: „Usługa ekspercka – opracowanie strategii marki Akademii Menadżera Innowacji – wycena”.
[bookmark: _GoBack]Przedstawione zapytanie nie stanowi oferty w myśl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak również nie jest ogłoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamówień publicznych.
